Wstęp 7

1. Waldemar Łazuga, Świątynia czy supermarket? Uczelnia przedsiębiorcza czy przedsiębiorstwo uczelniane? 9

2. Aneta Zelek, Aleksandra Grzesiuk, Niepubliczne uczelnie wyższe fenomen polskiego rynku edukacyjnego. Fakty i stereotypy 17

3. Marek Szymański, Niepubliczne szkoły wyższe jako katalizator zmian kulturowych w społecznościach lokalnych 27

4. Mihaela Cristina Drägoi, Irina Eugenia Iamandi, State and non-state economic tertiary education in Romania. A comparative approach 44

5. Marek Grzybowski, Klaster naukowo - edukacyjny uczelni niepublicznych jako organizacja zorientowana marketingowo 65

6. Małgorzata Wojnarowska, Kluczowe procesy zarządzania wiedzą w szkole wyższej 77

7. Bogusław Purski, Funkcje niepublicznych szkół wyższych kształcących w zakresie bezpieczeństwa publicznego i porządku powszechnego we współczesnej Polsce 89

8. Grażyna Bartkowiak, Anetta Barska, Opinie nauczycieli akademickich na temat uczelni niepublicznych (raport z badań) 100

9. Monika A. Łęska, Dorota Karwacka, Działania PR elementem budowania wizerunku - case study Państwowej Wyższej Szkoły Zawodowej w Białej Podlaskiej 113

10. Ewa Mazurek - Krasodomska, Jarosław Waśniewski, Finansowanie szkolnictwa wyższego w Polsce i Unii Europejskiej a wydatki gospodarstw domowych na edukację 125

11. Michał Igielski, Finansowanie działalności uczelni niepublicznych ze środków Unii Europejskiej doświadczenia i szanse na przyszłość 148

12. Piotr Walentynowicz, Wykorzystanie założeń koncepcji lean office w praktyce funkcjonowania niepublicznej uczelni wyższej 159

13. Maciej Czapiewski, Cezary Tatarczuk, Organizacyjne uwarunkowania tworzenia wydziałów zamiejscowych wyższych uczelni 173
